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1 INNLEDNING

WorldSkills Norway foreslo for Kunnskapsdepartementet at 2018 skulle lanseres som
Yrkesfagenes ar, med hensikt a fa gkt positiv oppmerksomhet omkring yrkesfagene og deres
betydning. Kampanjens hovedmal var: gkt sgkning til yrkesfagene og dermed flere laerlinger,
og a fa flere bedrifter til 3 bli laerebedrifter.

Forslaget ble positivt mottatt i departementet, og i statsbudsjettet for 2018 ble det avsatt
5 millioner til Yrkesfagenes ar 2018 og Skole-NM 2018. Departementet ga WorldSkills
Norway oppdraget med a organisere kampanjearet i samarbeid med partene i arbeidslivet.

Arbeid med kampanjedret, som fgrst og fremst er en omdgmmekampanje i sosiale medier,
ble igangsatt i oktober 2017.

For a kunne gjennomfg@gre kampanjearet ble flere personer engasjert i arbeidet; Benedikte
Sterner fra LO og Bjgrn Ove Fjellandsbg (kommunikasjonsleder). Begge pa 1-2 dager i uken.
| tillegg ble det opprettet en referansegruppe bestaende av personer fra
hovedorganisasjonene.

Pa vegne av WorldSkills Norway vil vi takke Kunnskapsdepartementet og regjeringen for
oppdraget, og alle medvirkende organisasjoner for et flott samarbeid. Vi haper
kampanjearet har stimulert til gkt innsats for a fa flere til 3 sgke yrkesfag og samtidig at flere
bedrifter og virksomheter ser verdien i det a vaere leerebedrift.

WorldSkills Norway
30. april 2019
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Svein Oppegaard Elisabeth Lange
Styreleder Sekretariatsleder
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2 RESULTATER FRA KAMPANIEN

Denne rapporten redegjor for de ulike aktiviteter som ble gjennomfgrt i Igpet av
«Yrkesfagenes ar 2018», savel som trafikktall pa web og spredning i sosiale medier.

Men overordnet ser vi at det har vaert en positiv utvikling i antall sgkere til yrkesfag,

savel som opinionens holdninger til yrkesfag. Vi mener dette er et resultat fra Regjeringens
langsiktige innsats for & fremme interesse for yrkesfagene, herunder arbeidet i kampanjen
«Yrkesfagenes ar 2018».

Sgketallene for skolearet 2018-19 viste for fgrste gang at det er nesten like mange sgkere
til yrkesfag som til studieforberedende.! Sgketallene for skoledret 2019-20 viste ogsa en
positiv utvikling. For andre ar pa rad er det totalt like mange sgkere til yrkesfag som til
studieforberedende utdanningsprogram pa Vgl. | tillegg sa vi at det var flest sgkere til
yrkesfag i 15 av 18 fylker. Kun i Oslo, Akershus og Troms har et flertall sgkt seg til
studiespesialisering. 2

| kampanjen «Yrkesfagenes ar 2018» gnsket vi ogsa a fa malt foreldres holdninger til
yrkesfag f@r og etter kampanjen, da dette var en viktig malgruppe for kampanjen. 12015
svarte 33 prosent av norske foreldre at yrkesfag er en interessant og attraktiv karrierevei for
sitt/sine barn. Varen 2018 var tallet gkt til 62 prosent, og ble malt pa nytt til 61 prosent
hgsten 2018.3

Foreldre var en viktig malgruppe for kampanjen “Yrkesfagenes ar 2018”, da ulike malinger
har vist at ungdommene lytter pa sine foreldre nar det kommer til valg av utdanning. Det er
derfor svaert sentralt & gke foreldres kunnskap om yrkesfagene. | denne forbindelse er det
positivt a se at utviklingen gar i riktig retning:

| en undersgkelsen som Respons Analyse utfgrte for WorldSkills Norway april 2018 spurte vi
foreldre med barn i ungdomsskolealder «i hvilken grad tror du samfunnet er avhengig av
mennesker med yrkesfag for a Igse fremtidens samfunnsoppgaver?». 84 prosent av foreldre
med barn i ungdomsskolen svarte da ja i stor eller sveert stor grad. Etter at vi giennomfgrte
Facebook-kampanjen november 2018 malte Resons Analyse dette spgrsmalet pa nytt. Da var
tallet gkt til 93 prosent.

Her ser vi et gap mellom forstaelsen blant norske foreldre om betyningen av fagarbeidere
og deres villighet til & anbefale sine barn a velge yrkesfag. Dette viser at vi ma fortsette
holdningsarbeidet, men utviklingen gar i riktig retning. Foreldres syn pa yrkesfag vil veere
én av flere faktorer som vi ma jobbe med over tid, om vi skal na malet om a skaffe over
70.000 nye fagarbeidere som Norge vil mangle frem mot 2035.

1 https://www.regjeringen.no/no/aktuelt/flere-velger-yrkesfag/id2593761/

2 https://www.worldskills.no/aktuelt/yrkesfag-storst-i-15-av-landets-18-fylker/

3 Se undersgkelse utfart for av Respons Analyse i april og november 2018 i kapittel 6.
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3 AKTIVITETER | YRKESFAGENES AR 2018

3.1 KAMPANIJE-WEB OG EGEN LOGO

= e YV yhestagenes ae Q

0,0 »
yrkesfagenes ar
2018

| forste omgang ble det utviklet logo og design for kampanjen. Deretter ble arbeidet med
egen nettside igangsatt, slik at denne var klar til lansering av kampanjen 1. februar 2018 pa
nettadressen www.yrkesfag.no. | forbindelse med nettsiden ble det ogsa laget flere
motivasjonsfilmer som promoterer yrkesfag. Vi laget ogsa en szerskilt video om hvordan
spke leereplass i samarbeid med Akershus Fylkeskommune.

Etter kampanjen ble avsluttet, ble adressen pekt tilbake til WorldSkills Norway sine ordinzere
nettsider pa www.worldskills.no/yrkesfag.

3.2 KANALER | SOSIALE MEDIER

Det ble besluttet at man i kampanjen skulle benytte WorldSkills Norway sine egne

kanaler i sosiale medier, og ikke etablere egne kanaler kun for kampanjen. Det var

gnskelig at de nye fglgere man fikk i sosiale medier i kampanjearet var noe som

WorldSkills Norway kunne ta meg seg videre og dra nytte av etter at kampanjen

var over. Fglgende kanaler ble brukt: Facebook, Instagram, Youtube, Snapchat, Flickr og
Twitter. Kanalene ble preget av «Yrkesfagenes ar 2018»-logoen i kampanjearet. Sa endret vi
tilbake til ordinaer logo for WorldSkills Norway nar kampanjen var over i 2019.

3.3 INFORMASJONSM@TE DESEMBER 2018

Kampanjearet ble forberedt gjennom et
informasjonsmgte hvor 85 representanter

fra hovedorganisasjonene i arbeidslivet

(NHO, LO, YS, KS, Spekter, Virke,
Utdanningsforbundet), representanter fra
bransjeforeninger, fagforbund, fylkeskommuner,
opplaeringskontor og skoler.
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3.4 LANSERING AV KAMPANIJEN | TRONDHEIM, | SAMARBEID MED

ELEVORGANISASJONEN

Naer 300 personer var samlet da WorldSkills
Norway lanserte kampanjen Yrkesfagenes ar
2018 i samarbeid med Elevorganisasjonen. |
salen var det representanter fra regjering,
partene i arbeidslivet, samt unge elever og
lzerlinger fra hele landet. Styreleder Svein
Oppegaard apnet lanseringen. Statssekretaer
Atle Simonsen fra Kunnskapsdepartementet
holdt hilsningstale pa vegne av regjeringen.
Benedikte Sterner fra WorldSkills Norway
forklarte mal og hensikt med kampanjen.
Hovedambassad@r Marco Elsafadi

ledet motet.

Benedikte Sterner, Atle Simonsen,
offisiell delegat fra statssekretaer i KD
WorldSkills Norway

3.5 SAMARBEID MED HOVEDORGANISASJONENE,
LANDSFORENINGER OG FAGFORBUND

Yrkesfagenes ar 2018 har samarbeidet med organisasjonene i arbeidslivet og mange av
medlemsorganisasjonene i WorldSkills Norway om a gjgre kampanjen kjent, og a trekke de
aktivt med i & bruke den. Hovedorganisasjonene deltok i en referansegruppe for prosjektet.

Prosjektet har deltatt i en mengde ulike arrangementer og mgter, blant annet med YS, Virke,
KS, NHO, Fagforbundet (flere ulike seksjoner og Landsstyret), BNL, Utdanningsforbundet og
Skolenes Landsforening, Oppland og Telemark fylkeskommune, Karrierenettverket
(Utdanningsdirektoratet), Samarbeidsradet for Yrkesopplaering og pa
Utdanningsdirektoratets konferanse Arena for Kvalitet.

Partene i arbeidslivet, her representert ved adm.dir. Ole-Erik Almlid i NHO og LO-leder
Hans-Christian Gabrielsen, stgttet aktivt opp om Kampanjen «Yrkesfagenes ar 2018».
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| tillegg til de aktiviteter som WorldSkills Norway har gjort, har medlemsorganisasjonene i
WorldSkills Norway tatt aktivt del i kampanjen, og markedsfgrt «Yrkesfagenes ar 2018»
gjennom egne aktiviteter, konferanser og seminarer, pa nettsider og i sosiale medier.
Sammen skapte man et merkbart Igft for @ heve anseelsen til yrkesfagene. Her er noen
eksempler pa dette:

Video fra ledelsen i LO: Video fra ledelsen i NHO:

Tenk yrkesfag og se mulighetene med yrkesfag. l'))

Video fra ledelsen i Virke: Promoteringsbanner pa forsiden til www.fagforbundet.no:

YRKESFAGENES
AR - BLI MED PA
MOROA!

mange unge velger akkurat sitt yrke.

> yrkesfag.no

Adm dir Vibeke Madsen i Virke oppfordrer bedrifter til a laerebedrift

Promoteringsbanner pa forsiden til www.nhoreiseliv.no:

Yrkesfagenes ar
2018

Vi heier frem ungdommene som gar
yrkesfag, fordi arbeidslivet trenger
flere med yrkesfagutdanning enn vi
utdanner na.

Yrkesfagenes ar 2018 —

Kalender, yrkesfag —>

Hvorfor er det lurt & velge yrkesfag - og hvorfor er
det sa gay? G4 til yrkesfag.no og finn ut hvorfor s&

worldskills




3.6 ETABLERING AV YRKESAMBASSAD@RER (UNGE MED
YRKESFAGBAKGRUNN)

Det ble et viktig konsept for St ol &
kampanjen at vi skulle knytte til oss
unge yrkesambassadgrer spredt pa
ulike fag. Vi tok kontakt med ulike
naerings- og fagorganisasjoner og fikk
etter hvert inn et 20-talls positive
unge med yrkesfagbakgrunn, som
enten var under utdanning eller som :
var ferdig med fagbrev og ute i arbeid. B oo ‘ bl

Mot vare ambassadorer

f v o =

Yrkesambassadgrene vare ble brukt i filmer, grafisk materiell og pa mgter/seminarer.

Flere av dem ble ogsa intervjuet av media underveis gjennom kampanjearet, og vi laget flere
filmer med noen av ambassadgrene. | tillegg promoterte de sine yrkesfag i sosiale medier
under hashtag’en #yrkesfag:

;;} Jesper Nilsstua
Da er det forste posting som yrkes amasader! | dag var det demo pa "Take
Away",Heat and eat, det nye konsepte for Meny. Dette er en ypperst fin
méte 3 fa salge til & g& opp pa i butikken!

- Dette er ogsa en fin mate & fa en fin kunde opplevelse a bli trygg pa deg
selv, ogsa en grunn for at jeg valgte Butikkslakterfaget &= Yrkesambassadar Yrkesambassadar Yrkes-ambassader

#yrkesfagensar #mlttyrkesfag Daniel Henriksen i Virke Tobias Alm Janne Handrum

WorldSkills Norway WorldSkills Norway WorldSkills Norway
YouTube - Jan 31, 2018 YouTube - Mar 2, 2018 YouTube - Feb 14, 2018

[f) Liker D Kommenter ﬁ.'} Del

QO Torgeir Trippestad Berg og 97 andre
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3.7 ETABLERING AV FADDERE (BEDRIFTSLEDERE MED LARLINGER)

Et viktig poeng for kampanjen var a Snakk med en
bidra til 8 rekruttere flere laerebedrift
lerebedrifter. For de bedrifter som e e

du ta kontakt med bedriftsledere som allorede har leerfinger i bedriften. Vi
har et knippe faddere /mentorer som gjerne vil gi deg tips og gode rid pa

lurer pa hvordan det er a veere b A e 8 e
lserebedrift, hva som kreves, sa bgd
vi pa muligheten for at de kunne ta
kontakt med en laerebedrift, og fa en
bedriftsleder som hadde erfaring
med lzerlinger som en «fadder» eller
mentor. Disse kunne gi tips og gode
rad pa veien. Vi hadde cirka 10 slike

faddere gjennom kampanjearet. Merete Kvestad Eide Anders G. Giaas ar 2018?
: ::‘:::::unw Oslo : :::::;;::Asﬂmmm
« Pa haret, Haslum, Baerum m“ mr.

3.8 SNAPCHAT-STAFETT MED UNGE MED YRKESFAGBAKGRUNN

Unge med yrkesfaglig la ut filmer og bilder fra egne arbeidsplasser pa var snapchat-konto. De
hadde én uke hver. Vi ga redaktgradgang til var Snapchat-konto pa rundgang mellom
forskjellige unge mennesker som gar eller har gatt yrkesfag. Vi gnsket a vise frem ulike
arbeidsplasser, yrker og oppgaver.

Da kan alle som lurer pa om yrkesfag er noe
for dem fa et ekte innblikk i hvordan det er.
Pa denne maten fikk vi vist hvor mange
forskjellige, spennende, viktige og
morsomme yrker som faktisk finnes. Vi fikk
8 ungdommer til 8 vise frem sine respektive
yrker over en 2 maneders periode.

Snapchat-kontoen til WorldSkills Norway
ble etablert i forbindelse med

info om meg

genm BN Vrkesfagenes &r 2018-kampanjen, og
har 628 fglgere.

Jan-Rune Smenes Reite, matroslaerling Kristine Larsen, elev pd Skoleskipet Gann
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3.9 UTSTILLING OG SEMINAR PA TEKNISK MUSEUM

Fremtidens yrkesfag

2018 or Yrkesfagenes br. Hvorfor er det vikig akkurot ng?

ANlEGGSMASKINFORER

Utstillingen og seminaret ble gjennomfgrt i samarbeid med Regjeringen. Statsminister Erna
Solberg deltok pa apningen og holdt hilsningstale pa vegne av regjeringen.

Kunnskapsminister Jan Tore Sanner og statssekreteer Atle Simonsen deltok pa hele
seminaret, som samlet fullt hus, dvs. 250 personer. Det var foredrag av representanter for
arbeids- og neeringslivet og myndighetene. Marco Elsafadi var ordstyrer.

Utstillingen "Fremtidens yrkesfag" illustrerte noen av de typene fagarbeidere vi vil trenge -
bade yrker vi kjenner i dag og nye yrker som vil vokse frem. | fremtiden vil vi fortsatt trenge
de fleste av vare tradisjonelle yrkesfag, men de vil endre seg pa grunn av digitalisering og
teknologisk utvikling. Det ble ogsa laget en egen reportasjefilm fra utstillingen til bruk i
digitale kanaler.

Utstillingen sto pa Teknisk Museum i to uker. Den ble
siden vist pa Oslo Met, under Yrkes-NM 2018 pa
Hellerudsletta og pa Arena for kvalitet i november
2018. Utstillingen er etter det pa Nord-Troms
Museum (vandreutstilling).

Utstillingen ble tydelig fremhevet da TV2 hadde
direktesending fra Yrkes-NM pa Hellerudsletta pa God Morgen Norge, hvor styreleder
Svein Oppegard ble intervjuet foran utstillingen. Han fikk anledning til 8 kommentere
det store behovet som Norge vil ha for fagarbeidere i arene som kommer,
og hvor viktig det er at flere velger yrkesfag og skaffer seg fag-/svennebrev.

world skills
10 Norway



3.10 LEREPLASSJEGER (JAKTEN PA FLERE LAREBEDRIFTER)

Kampanjen Yrkesfagenes ar 2018 samarbeidet med fylkeskommunene om a finne flere og
nye leerebedrifter og laereplasser. Denne aktiviteten kaller vi “Leereplassjeger”.

Lanseringen skjedde 14. mai 2018 av kunnskapsminister Jan Tore Sanner i Tromsg. Vi laget
egen brosjyre og et elektronisk pameldingsskjema for nye aktuelle leerebedrifter, og gule
refleksvester til "jegerne". Hovedorganisasjonene, opplaeringskontor og skoler sto ogsa
aktivt bak denne aktiviteten, og det var mange som var ute med vester.

Kampanjen «Lzereplassjeger» kartla aktuelle leerebedrifter i fylkene. Disse fikk tilsendt brev
og informasjonsbrosjyre (se bildet over), og ble siden besgkt av laereplassjegere med
refleksvester. De bedrifter som meldte sin interesse ble sa fulgt opp fra de respektive
fylkeskommunene.

WorldSkills Norway samarbeid ogsa med Utdanning.no i utarbeidelsen av lister over
potensielle leerebedrifter i fylkene. Disse listene ble sa kvalitetssikret av de respektive
fylkeskommunene.

976 42 543

Med tittel "leereplassjeger” er hgstjakta i gang for Magne Hagen i Dstfold fylkes-
kommune. Ikke for det: Her er det snakk om helarsjakt. Det ble gitt fellingstillatelse
pa opptil 300 leereplasser i 2018.

world skills
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3.11 FACEBOOK-KAMPANIJE HASTEN 2018

WorldSkills Norway gjennomfgrte en byrakonkurranse hvor Gambit H+K Strategies vant
oppdrag om a lage en sosiale medier-kampanje som i hovedsak retter seg mot foreldre til
ungdomsskoleelever. Resultatet ble en foreldrekampanje i sosiale medier (6 filmer med
ungdom og foreldre om yrkesfag), hvor vi annonse-promoterte filmene pa Facebook mot
foreldre med barn i ungdomsskolealder. Resultat: 1.271.732 avspillinger.

Vi kjgrte for gvrig ogsa en gjentakende annonsekampanje rundt disse foreldrefilmene i
februar 2019. Resultat: 1.058.654 avspillinger.

Tema: Lenn Tema: Videreutdanning

Se senere Se senere Del

@ Gameshowet Forspranget: Episode 1 0 @ Gameshowet "Forspranget” - episode 2 0 ~»

>

Hvor gammel er jeg som faglaert kokk
nar jeg kan begynne i fulltidsjobb?

.

| tillegg produserte vi ogsa 3 filmer hvor en kjent ung influencer/youtuber besgkte en
ungdom. Resultat: 21.767 avspillinger totalt, med fglgende fordeling:

Film 1: Youtuber Martin Belgen Isaksen (19) tester
yrkesfaget kontor og administrasjon. Videoen delt med J
hans 36.000 faglgere pa hans kanal Multiguru. 3339 i
visninger p.t. T
M ML
Film 2: Youtuber Beatriz Neves (19) fra Oslo tester o 4 A
hvordan det er a jobbe som servitgr. Videoen delt med b o
hennes 60.000 faglgere pa hennes kanal BeasVerden.
5014 visninger p.t.

Film 3: Youtuber Lena Redmo (19) tester yrkesfaget

energimontgr. Videoen delt med hennes 40.000
folgere. 13.414 visninger p.t.

12
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3.12 MATERIELL OG NYHETSBREV

Det er laget brosjyremateriell, vester og role-up i forbindelse med kampanjearet. Dette
kunne lastes ned og/eller bestilles fra nettsiden var.

Mange organisasjoner har bestilt materiell direkte fra oss, og mange har ogsa lastet ned og

trykket opp materiell selv.

Det ble ogsa laget flere nyhetsbrev gjennom kampanjearet, en spesiell utgave til
ambassadgrene og en generell utgave.

YY Nyhets
) Al

WAV

Hoordan Sroee Lareplassjeger - bli med!
du laereplass? Kampansen Yikestagenes b 1018 tamarbenter med

: - ;
- w i i A ot S

C S . bre\_’

i

Yfkesfap < |
r 2055 |

Tainn en leerling! Lann mens : _
AN ! du laerer!

Velg yrkesfag! Velg yrkesfag!

YV VYV

yrkesfog no Byheifog yriesfog.no Hyrkesfoy

N
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3.13 SKOLE-NM 2018

Skole-NM 2018 ble arrangert i april 2018. Arrangementet var lagt opp etter samme lest som
Skole-NM 2017, som var det fgrste Skole-NM som ble arrangert noen gang. Det var stor
interesse for a delta i Skole-NM 2018 og det ble ny rekord i antall deltakere. | Skole-NM 2017
deltok 240 unge yrkesfagelever. | Skole-NM 2018 var deltakerantallet steget til 320, hvilket
er en gkning pa over 30%.

Skole-NM 2018 ble arrangert i samarbeid med fglgende fylker: Hedmark, Trgndelag,
Telemark, samt Handverksskulen pa Dovre. Det var konkurranser pa 7 skole i 27 yrkesfag.

Felgende fag var pa programmet: Anleggsmaskinfgrer, automatisering, baker, barne- og
ungdomsarbeider, bilfag lette kjgretgy, bilskade/lakk, butikkslakter, design og sgm,
elektriker, frisgr, helsearbeider, industriell matproduksjon, industrimekaniker, interigr-
og utstillingsdesign, kokk, konditor, kulde- og varmepumpemontgr, logistikk, manuell
maskinering, mediegrafiker, mgbelsnekker, salgsfaget, servitgr, smed, sveising,
treskjeering, temrer.

Forut for Skole-NM 2018 ble det arrangert fylkesvise uttak rundt i hele landet. Det ansl3s at
flere tusen elever har deltatt i skolemesterskap det siste aret. Noen fylker har mesterskap
ogsa i fag som ikke star pa NM-programmet.

Skole-NM 2018 ble en stor suksess. Bade deltakere, ledsagere, dommere og arranggrer
var sveaert positive. Arbeidet med a planlegge og organisere Skole-NM 2019 ble igangsatt
sommeren 2018, og prosjektgruppe og medarranggrer var pa plass ved skolestart 2018/19.
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FAKTA OM SKOLE-NM 2018

320 deltakere i 27 fag, en gkning pa over 30% fra 2017

220 ledsagere som fulgte sine elever

100 ngytrale dommere (prevenemndsmedlemmer, bedriftsrepresentanter)
Arrangert pa 7 videregaende skoler i fglgende fylker: Hedmark, Oppland, Telemark og
Trgndelag

Alle 18 fylker sendte deltakere

Det har veert skolemesterskap og fylkesmesterskap i alle fylkene som dannet
bakgrunn for uttak til Skole-NM

Flere tusen elever har deltatt i skolekonkurransene/uttak til NM

Streamet overfgring fra avslutningsseremonien fra Hedmark

MEDIEOMTALE SKOLE-NM 2018

Det var stor medieoppmerksomhet omkring bade fylkesmesterskapene rundt i landet og
omkring selve Skole-NM. Lokalpressen er svaert interessert i a skrive om sine lokale
deltakere.

Av de 1467 medieoppslag totalt, var 214 av disse relatert til Skole-NM. | all hovedsak i
lokalpressen.

SKOLE-NM - SOSIALE MEDIER

Facebook i perioden 18. mars — 18. mai:
Rekkevidde innlegg: 9.880
Antall liker-klikk: 6.307

Instagram: 8 innlegg fra skole-NM

SKOLE-NM - WEB

Trafikk pa nettsiden i perioden 18.mars — 18. mai:

Oversikt

6019 besgkende
30.549 sidevisninger

ere = KOMra velg en beregning Hvertime Dag Uke Maned

april 2018
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3.14 YRKES-EM BUDAPEST 2018

Vi deltok i Yrkes-EM med et lag pa 14 deltakere i 12 fag, 12 eksperter, tre delegater og to
lagledere. Fgr mesterskapet var det arrangert flere samlinger med deltakerne og ekspertene.
For ekspertene var det nytt krav fra WSE om at alle skulle gjennomga en modulbasert
oppleering i det a veere ekspert, tilsvarende det WSI har. Dette ble gjennomfgrt over to
samlinger med hjemmearbeid imellom. Rapport ble sendt til WSE innen den fastsatte fristen.

Deltakerne hadde to fellessamlinger med vekt pa motivasjon og mental trening.

WorldSkills Norway arrangerte norsk aften i Budapest siste konkurransedag, med cirka
100 deltakere fra Norge.

De norske deltakerne stakk av med en gull-, en sglv- og tre bronsemedaljer. | tillegg fikk
12 av 14 deltakere Medal of Excellence. Norge ble femte beste nasjon og best i Norden.

Dette ble med andre ord tidenes beste internasjonale mesterskap for Norge.

world skills
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OVERSIKTEN UNDER VISER HVILKE FAG VI DELTOK | OG PLASSERINGEN:

Fag Navn Plassering | Poengsum Medal of
Excellence
Elektriker Stale Bra 3 751 Bronse
Automatisering Espen Brandtzaeg Godg | 4 708 Ja
og Vinjar Vederhus
Sveising Jon Arne Hjelmstadbakk | 2 723 Gull
Bilfag, tunge Tor @yvind Venemyr 3 704 Bronse
kjgretgy Voreland
Frisgr Leif Anders @verland 11 700 Ja
Bilfag, lette Jon Sindre Gabrielsen 3 725 Bronse
kjoretgy
Kokk Torkil S. Hjelmersen 5 719 Ja
Servitgr Birk Torp 10 700 Ja
Resepsjonist Anette Johansen 12 637
Anleggsgartner Kjetil Sigurd Marius 1 759 Gull
Schwock og Nils Karjetta
Helsefag Silje Kjaernli 4 710 Ja
Hudpleie Carina Larsen 11 677

Alle som oppnar en poengsum pa 700 eller mer far Medal of Excellence.

FAKTA OM YRKES-EM 2018

e 500 deltakere fra hele Europa (30 land)
e 40fag

e 3 konkurransedager

e 80.000 besgkende

e Arrangert i Budapest i september 2018

world skills
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3.15 YRKES-NM 2018 OSLO/AKERSHUS

Yrkes-NM 2018 ble arrangert i samarbeid med Utdanningsetaten i Oslo kommune og
Akershus fylkeskommune. Arrangementet ble det stgrste noen gang, med over 300
deltakere i over 30 yrkesfag og ca. 25.000 besgkende.

Det var norgesmesterskap i fglgende fag:

Anleggsmaskinfgrer

Helsefagarbeider

Automatiker (lag)

Industrimekaniker

Baker Kjgttskjeerer

Barne- og ungdomsarbeider (lag) Kokk

Betongfaget Kulde og varmepumpemontgr
Bilfag, lette kjgretgy - NM Murer

Bilfag, lette kjgretgy - nordisk Mgbelsnekker

Bilfag, tunge kjgretgy

Resepsjonist

Billakkerer - NM

Rgrlegger - NM

Billakkerer - nordisk Servitgr

Bilskade - NM Sjgmathandler

Bilskade - nordisk Sveiser

Blomsterdekoratgr (lag) Telekommunikasjonsmontgr
Butikkslakter Temrer

CNC Ventilasjons- og blikkenslager
Design og sgm Yrkessjafgr godstransport
Elektriker Yrkessjafgr persontransport

Arrangementet apnet 22. oktober med storstilt dpningsseremoni med bade kunnskaps-
minister Jan Tore Sanner, fylkesordfgrer i Akershus Anette Solli og byradsleder Raymond
Johansen til stede. Konkurransene gikk over 3 dager.

worldskills



MEDIEOMTALE AV YRKES-NM 2018

Statsminister Erna Solberg besgkte arrangementet en av dagene og tok seg god tid rundt pa
arenaen, bade inne og ute. NRK var til stede med flere direkte sendinger. Det var ogsa
direkte sending pa TV 2 God morgen Norge, med innslag fra flere fag og med intervju av
blant andre Erna Solberg, Finn Schjgll og styreleder Svein Oppegaard. 278 av 1467
medieoppslag totalt i 2018 omhandlet Yrkes-NM.

X Meeting Point, Skjetten [L2/13.413

Statsminister Erna Solberg i samtale med en ung Finn Schjgll besgker blomsterdekoratgrene
fagarbeider pa Yrkes-NM 2018 pa Yrkes-NM 2018

E.liiahif:\ L:l:ﬁ:" - 2 : ‘ Q Sekretariatsleder Elisabeth Lange
N o ‘ : i intervju med NRK @stlandssendingen, 23.10.18

Styreleder Svein Oppegaard i intervju med
TV2 God Morgen Norge, 24.10.18

/ o M  Kommunikasjonssjef Bjgrn Ove Fjellandsbg
?’““‘ Ove Flff‘"dst:m i intervju med NRK @stlandssendingen,
25.10.18
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YRKES-NM 2018 | SOSIALE MEDIER

Facebook i perioden 15. okt — 31. okt:
Rekkevidde betalt: 20.572 personer
Rekkevidde organisk: 16.579 personer

Antall liker-klikk: 7027

Instagram: 17 poster

YRKES-NM 2018 PA WEB
Trafikk pa nettsiden i perioden 15. okt — 31. okt:

6958 bespkende
27.793 sidevisninger

FAKTA OM YRKES-NM 2018

1000
lordag 20. oktober 2018
.L-l-v—./._—.. = Brukere: 170
27. okt 2

Arrangement over 3 dager fra 23. — 25. oktober 2018

over 300 deltakere

Konkurranse i over 30 yrkesfag

Cirka 20.000 m2 inne og ute

Cirka 25.000 besgkende

Totalt ble det utdelt 114 medaljer og 5 svennebrev i rgrleggerfaget

= kontra velg en beregning

Hvertime Dag Uke Maned

16. ok, 17. okt 18. okt, 19. okt 20. okt 21. okt 22. okt 23. 0kt 24. okt 25. okt 26. okt.
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SEMINARER UNDER YRKES-NM

Det ble arrangert en rekke mgter og seminarer under Yrkes-NM. WorldSkills Norway
samarbeidet blant annet med Oslo Met, Skolenes Landsforbund og Utdanningsforbundet om
et dpent seminar for leerere om kjgnnsdelte utdanningsvalg i yrkesfagene. Tema var a drgfte
hva som kan gj@res for a snu trenden til mer likestilte utdannings- og karrierevalg hos unge
og voksne.

AVSLUTNING AV YRKES-NM 2018 OG MEDALJESEREMONI

WorldSkills Norway arrangerte felles minglemiddag med underholdning siste kvelden med
ca. 500 deltakere. Avslutningsseremonien trakk fulle hus og statssekretaer Atle Simonsen
foretok medaljeutdelingen.

y ;'I«CSNM

VELKOMMEN TIL
AVSLUTNINGSSEREMONIEN
FOR YRKES-NM 2018
&

2. Ingrid RYKKIE JOT55 : Adamovica og Lin®
Z . Inese ;
3 cemmiin ; vilde Alaska Berntzen Lindset

Eriksen
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4 MEDIEDEKNING AV YRKESFAGENES AR 2018

180
160
140
120
100
80
60
40
20

—_— ———— — —_—  — — Ak

Jan-18 Feb-18 Mar-18 Apr-18 May-18 Jun-18 Jul-18 Aug-18 Sep-18 Oct-18 Nov-18 Dec-18

Nyhetssgk / tema
Yrkesfagenes ar
Yrkes-NM
Skole-NM
WorldSkills Norway
Yrkes-EM
Yrkes-VM
Yrkeslandslaget
Yrkeskonkurranse

Totalt

Totalt oppnadde WorldSkills Norway 1467 presseoppslag i kampanjearet 2018, hvorav
631 av oppslagene nevnte spesifikt «Yrkesfagenes ar»-kampanjen.

Av illustrasjonene pa neste side ser vi at veldig mange av presseoppslagene kommer i
lokalavisene (77%) og fagpressen (16%). Oppslagene fordeler seg ellers jevnt mellom
papir (48%) og pa nett (52%).

Yrkes-NM Skole-NM

Yrkesfagenes ar

Antall medieoppslag
631

278

214

136

69

67

46

26

1467
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Regionavis

0,
3% TV og
Magasin / Tidsskrift radio

Rikspresse

3% 1%
Nett
52%
Lokalavi
S
77%
Tronder-fluisa tvhster sport Kuitur TAHelg Meninger eavis

Storeslemav
Trondelagi Yrkes-NM

e
Fem gull, én salv og fem bronse ble med hjem fra drets NM for r eS e y er Sk a p t
for lerlinger i Lillestrom.

B”Skade -NM

21‘ Arne Berre, Trondelag
3. Sebastian Aas Pedersen, Telemark
- Aleksander Kvivesen, Finnmark

.
@ Jmsus @ o .% g 5
i [ &

Fedrelandsvennen

worldskills

Bilcrossjente i yrkes-NM
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5 WEB-TRAFIKK OG SPREDNING | SOSIALE MEDIER

5.1 SPREDNING | SOSIALE MEDIER

* Facebook i perioden 1. jan — 31. des 2018:
Rekkevidde innlegg organisk: 33.132 personer
Rekkevidde innlegg betalt promotering: 86.700 personer

Antall liker-klikk: 7041

* Instagram i perioden 1. jan — 31. des 2018:
204 innlegg

5.2 TRAFIKK PA WEB
Trafikk pa nettsiden i perioden 1.jan — 31. des 2018:

e 31.006 besgkende
e 150.300 sidevisninger

® Brukere
1500

1000

500

mars 2018 mai 2018 juli 2018 september 2018 november 2018

Vi ser tydelige besgkstopper pa nettsiden i forbindelse med yrkeskonkurranser (skole-NM
varen 2018, og Yrkes-EM og Yrkes-NM hgsten 2018.

Den gkte besgkstrafikken pa hgsten hadde ogsa sammenheng med at vi da kjgrte en
kampanje i sosiale medier, som ogsa resulterte i noe gkt besgkstrafikk pa WorldSkills sine
nettsider.
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6 HOLDNINGSUNDERS@KELSE (RESPONS ANALYSE)

Besvart av foreldre med barn i ungdomsskolealder (13-15 dr)

“I hvilken grad tror du samfunnet er avhengig av mennesker med yrkesfag for a Igse
fremtidens samfunnsoppgaver»

April: 84 prosent svarer i stor grad) eller sveert stor grad

November: 93 prosent svarer i stor eller sveert stor grad

“I hvilken grad ser du pa yrkesfag som en interessant/attraktiv karrierevei for ditt/dine
barn»

April: 62 prosent svarer i stor grad eller sveert stor grad

November: 61 prosent svarer i stor eller sveert stor grad

Spm2. - | hvilken grad tror du samfunnet er avhengig av mennesker med yrkesfag for & Igse fremtidens samfunnsoppgaver?
Celleinnhold: April November

Kolonned

ChiZ niva(Ww):2,5

Ja, i ungdomskolen (13-15 &) Ja, i ungdomskolen (13-15 ar)

Antall intervju 59 89|
1-|svart liten grad 0% 0%
2 0 %] 0 %
3 6 %) 2 %]
4 9 %| 4 %]
5 13 % 26 %
& - | svaert stor grad 71 %] 67 %]

j i 5,5 5,6
Spm. 4 -1 hvilken grad ser du E yrkesfag som en Imer!ssaﬂlanraktlv karrierevei for dlgldlne barn?

Celleinnhold: April November

Kolonne®

Chi2 niva(W)2,5

1a,i ungdomskolen (13-15 3r) 13, i ungdomskolen (13-15 3r)
Antall intervju

1-Isvaert liten grad
2
3
4
5

6 - | svanrt stor grad
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/ VEDLEGG

Denne rapporten har 2 vedlegg:

e Sluttrapport fra Gambit Hill+Knowlton fra Facebook-kampanjen hgsten 2018
e Medierapport fra 2018 fra Retriever
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Mal for sosiale medier-kampanjen

Kampanjen i sosiale medier skulle vaere et supplerende
kreativt konsept til de gvrige aktivitetene i forbindelse med
Yrkesfagenes ar 2018.

Basert pa research- og innsiktfasen var, ble det kreative
konseptet vart: «Fa et forsprang — velg yrkesfag». Kampanjen
ble delt i to for a best mulig nd malgruppene:

1. Foresatte med barn i tendrene — primaermalgruppe.
2. Ungdomsskoleelever, i hovedsak niendeklassinger —
sekundaermalgruppe.

Mal for sosiale medier-kampanjen:

1. A fremme yrkesfag ved a gke kjennskapen om og
anseelsen til yrkesfag.
Ha et tydelig viralt potensiale: Innholdet skal engasjere
malgruppene ved a fa dem til 3 like og dele innholdet i
sosiale medier.
Etterlatt inntrykk skulle vaere at yrkesfag gir store
fordeler bade i skole- og yrkessammenheng samt i
starten pa «voksenlivet».




For @ nd malgruppene, matte de ulike delene i kampanjen skreddersys
malgruppenes prefererte kanaler og med et gjenkjennelig og engasjerende
sprak og virkemiddel.

| begge deler av kampanjen var videoinnhold det fremste virkemiddelet.
Video i sosiale medier er sveert effektfullt: Det er den formen for innhold som

fanger var oppmerksomhet og skaper mest engasjement.

Primaermalgruppe:
* Facebook ble valgt som kanal. Dette er det sosiale mediet som

nordmenn mellom 35-50 ar bruker i stgrst grad. Malgruppen lar seg lett
engasjere pa Facebook i form av a se videoinnhold, like, dele og
kommentere.

Sekundaermalgruppe:

* YouTube ble valgt som kanal, og influenser-markedsfgring
virkemiddelet. Ved a la allerede anerkjente influensere blant
malgruppen lage og dele innholdet i sine kanaler, ville vi sikre hgyest
mulig rekkevidde og engasjement.

* Tilsvarende metode brukt for rekruttering til TIP resulterte i 5% gkning i
spkertall og 18% gkning i jenter som sgkte.

3 | © Hill+Knowlton Strategies



Faceb«

Forste c
av kampa



Fgrste delen av kampanjen «Forspranget» gikk fra midten av august til begynnelsen
av oktober pa Facebook. Denne rapporten tar kun for seg den delen av kampanjen
som gikk pa Facebook.

Spredningsstrategi:

* Facebook-annonser ble optimalisert for a generere flest mulig videovisninger.
Samtlige seks videoer ble annonsert mot fire avtalte primarmalgrupper
gjennom hele perioden og prioritert etter hvilke malgrupper og videoer som
ga mest videovisninger.

* Facebook-veggen ble brukt for 3 engasjere fglgere og apne opp for dialog.
Videoene ble distribuert i et ukentlig intervall og sponset mot ut mot
relevante malgrupper.

* Bade annonser og sponsede poster ble optimalisert underveis slik at
kampanjen foregikk kostnadseffektivt.

5 | © Hill+Knowlton Strategies



Oppsummering:

N@KKELTALL

1271 732 videovisninger.
3 078 163 visninger av annonsene.

38 694 reaksjoner, kommentarer, delinger og
klikk.

535 nye fglgere pa Facebook.

Total rekkevidde pa 842 383*,

* Rekkevidden er ikke unik. En og samme person kan ha blitt eksponert for bade poster og annonser flere ganger
gjennom kampanjeperiodene.




Facebook-annonser
og veggposter




Ngkkeltall - Annonser:

ANNONSER

912 416 videovisninger.
2 347 761 visninger av annonsene.

24 193 reaksjoner, kommentarer, delinger og
klikk.

Total rekkevidde pa 346 631*,

*Rekkevidden er ikke unik. En og samme person kan ha blitt eksponert for bade annonsene flere ganger
gjennom kampanjeperioden.




Topp to videoannonser

' Written by Gambit Hill+Knowliton Strategies
September 6 - &

Fagbrev betyr absolutt ikke en brems pa karrieren. Det blir foreldrene til
Stella og Simen smertelig klar over i gameshowet "Forspranget"!

@ =0 You and 121 others 14 Comments 43 Shares 386K Views
il Like () comment /> Share £~

» WorldSkills Norway - Norges Yrkeslandslag s Like Page ***

Annonsen fikk i underkant av 150 000
videovisninger og over 135 reaksjoner,
kommentarer og delinger. | Igpet av
kampanjeperioden fikk annonsen en
rekkevidde pa over 122 000.

‘_'“'i':- WorldSkills Norway - Norges Yrkeslandslag ole Like Page ***
*f{ré Wiitten by S
September 6 G

Moren til Sunniva er skrasikker | sitt svar — men ma ta straffen! Vet DU nok til
4 gi barnet ditt st forsprang pa boligmarkedet?

O=0w» 16 Shares 128K Views
oy Like () comment A> Share L~
£ wotea comme 0P e 0

Annonsen fikk over 118 000 videovisninger
og over 80 reaksjoner, kommentarer og

delinger. | lapet av kampanjeperioden fikk
annonsen en rekkevidde pa over 126 000.

+@-Hill+Knowlton Strategies



Oppsummering malgrupper: 2 2% 'l

* Annonsene viser at WorldSkills Norway evner 3 bygge 75 Worldskills Norway - Norges Yrkeslandslag s Like Page | ***
. . % ,x Wi by Gambit Hill+Knowlton Strategies
kunnskap og kjennskap til yrkesfag med over 910 000 i o ‘
videovisninger og 895 reaksjoner, kommentarer og Moren til Sunniva er skrasikker i sitt svar — men mé ta straffen! Vet DU nok i

deli nger a gi barnet ditt et forsprang pa boligmarkedet?

* Resultatene viser at den bredeste malgruppen med

foreldre mellom 35 og 55 ar fungerte best for a generere
videovisninger og engasjement.

* Etinteressant funn er at foreldre med hgyere utdanning
brukte like mye tid pa hver video i snitt som de andre
malgruppene.

* Best rangerte malgrupper basert pa antall videovisninger:
1. Foreldre 35 til 55 ar.
2. Egne fglgere/look-a-likes.
3. Foreldre med barn fra 13 til 18 ar.
4. Foreldre med barn fra 8 til 18 ar med hgyere
utdannelse. 0= 16 Shares 128K Views

oy Like () comment /> Share £~
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Nokkeltall - Poster:

VEGGPOSTER

359 316 videovisninger.
730 402 visninger av postene.

14 501 reaksjoner, kommentarer, delinger og
klikk.

Total rekkevidde pa 495 752*,

*Rekkevidden er ikke unik. En og samme person kan ha blitt eksponert for bade poster og annonser flere
ganger gjennom kampanjeperioden.




Beste veggpost: s -

Performance for Your Post Rekkevidde: 158 161
World Skills Norway - Norges Yrkeslandslag 208
Published by WorldSkills Norway September 6 - & 158,161 reople Reached
Foreldre vil at barna deres skal ta trygge utdanningsvalg. Men kan de nok til VidEOVisninger: 93 123
a gi de beste radene? Lina og Sunniva griller medrene sine i gameshowet 93,123 video
"Forspranget"!

1,787 Reactions, Comments & Shares 4 Reaijoner: 1 315

o 25 B2 Kommentarer: 184
o B Delinger: 293
31 1
O Love On Post
Postklikk: 8 079
130 36 94
& Haha On Post On Shares
4 0 4 Kommentar:
=t o Lanseringsposten er den veggposten
1 o 1 med klart flest videovisninger og
s = engasjement
184 20 164 med n nl reaksjoner
Gamé§lf6w"é€For§pFaﬁ§ét,E‘p|—séaET D ’m\ Comments On Post On Shares ed GSte 800 ea SJO € ’
02:01 kommentarer og delinger.
293 284 9
Shares On Post On Shares
W/ GetMore Likes, Comments and Shares Posten ble sponset direkte mot foreldre
Boost this post for kr 160 to reach up to 3,500 people. 8,079 ro PO
. , 400 mellom 35 og 55 ar i Norge.
158,161 1,787 5,079 Clicks to Play ¥ Link Clicks ’ her Clicks #
People Reached Engagements Clicks o ek ! ‘
NEGATIVE FEEDBACK
050360 13 Comments 284 Shares
oY Like () comment /> Share 2 R g
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Oppsummering:

* Videoene som ble postet pa veggen star alene for over 350

000 videovisninger og over 14 500 reaksjoner, kommentarer,
delinger og klikk.

Lanseringsvideoen er den posten som gikk aller best malt i
bade organiske og betalte videovisninger. Dette kan ses i
sammenheng med at konseptet ble tatt godt imot og det
interne arbeidet for a styrke antall delinger. Videre viser det
viktigheten av a velge den antatt mest engasjerende videoen
forst for @ skape interesse for serien.

Det er grunn til 4 tro at avgjgrelsen om a ha korte
engasjerende klipp i begynnelsen av videoene trigget
interessen hos malgruppen gjennom hele
kampanjeperioden. Dette kan ses i sammenheng med
at hver enkelt video i snitt fikk 59 886 videovisninger.

WorldSkills Norway - Norges Yrkeslandslag
September 12 - &

Yrkesfag betyr absolutt ikke en brems pa karrieren - tvertimot! Det blir
foreldrene til Stella og Simen smertelig klar over i gameshowet
"Forspranget"!

\all g -
‘Gameshowet Forspranget: Episode 2
01:48

+/ Get More Likes, Comments and Shares
Boost this post for kr 160 to reach up to 3,500 people.

105,424 866 2,865

People Reached Engagements Clicks

O: © April Gil, Ase Hovd and 292 others 7 Comments 204 Shares
oY Like () comment £ Share G~
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Oppsummering




Antall nye fglgere under
kampanjeperioden:

15 | © Hill+Knowlton Strategies



Eksempler pa kommentarer under kampanjeperioden e

@ Ellen Rasmussen Ja til flere yrkesfagleerte.
%" Flinke og arbeidsomme folk trenger vi alltid og @ June Kjonnas Sander du har gjort et suverent

alt kan ikke styres fra PC & & valg *§
Like - Reply - Message - 5w Like - Reply - Message - 5w
Sander Kjgnnas Aakvik Ja ha du
%_ Jon age Ruud gutta syns dette var stas i sett, pa tappen av listo deeres o
allefall. Kanskje ga for elektrofag? & Like - Reply - Message - 5w

Like - Reply - Message - 1w

G Steinunn Undem Bodil Bjgrgsdotter kjgre denne pa et foreldremate

&887?

Like - Reply - 1w
Ine Tranby Nybakk Uuuu, dette burde ALLE foreldre se @&
yrkesfag<33 ‘ Bodil Bjergsdotter Ja! Men det er jo heilt sant! O
o 2 Like - Reply - 1w
Like - Reply - 4w

16 | © Hill+Knowlton Strategies



Oppsummering: s -

* |lgpet av 1,5 maned ble kampanjen iverksatt, optimalisert og
fullfgrt pa Facebook. Totalt skapte kampanjen nesten 1,3
millioner videovisninger med over 38 000 personer som likte,
kommenterte, delte eller klikket pd annonsene. Pa bakgrunn
av kampanjen fikk WorldSkills Norway 535 nye folgere pa
Facebook.

« Kampanjen viser at WorldSkills Norway evner & engasjere 0000000000000,
foreldremalgruppen og bygge kunnskap rundt yrkesfaglig
utdanning i Norge.

* Av malgruppene var det «Foreldre mellom 35 og 55 ar» som
skilte seg ut i hgyest grad med tanke pa engasjement. Videre
avslgrte kampanjen at det ligger et potensial i @ annonsere
mot look-a-likes (fglgere som ligner pa WorldSkills sine
folgere).

* Konkrete malgrupper hvor det ble segmentert pa foreldre
med barn innenfor ulike aldersspenn fungerte ogsa godt
under kampanjen, selv om de ikke genererte like
kostnadseffektive tall for antall videovisninger og
engasjement.

17 | © Hill+Knowlton Strategies



YouT

Andre
av kampa




Andre del av kampanjen «Fa et forsprang — velg yrkesfag» gikk fra midten av

oktober til begynnelsen av november pa YouTube. Denne rapporten tar kun for seg
den delen av kampanjen som gikk pa YouTube.

YouTube-filmene er laget i reportasjestil, fargelagt av personlighetene til YouTube-
influenserne, og viser autentiske mgter mellom forbildene og gode representanter
for yrkesfag. Filmene fokuserer pa forspranget som intervjuobjektene har,
sammenlignet med jevnaldrende.

Dette er innhold som er attraktivt pa YouTube i dag for @ na en yngre malgruppe: 92
prosent av norske 12-17-aringer bruker nettstedet ukentlig, ifplge Kantar Media
2018.

Spredningsstrategi:

* Organisk spredning pa YouTube i influensernes egne kanaler, samt
stgtteinnhold for a trekke fglgerne inn pa YouTube-kanalen i deres andre
sosiale medier-kanaler.

* For a booste den organiske spredningen, kjgrte vi en konkurranse med
gavekort pa 1000 kr som premie, som en ekstra aktivitet for 3 gke antall
kommentarer og engasjement pa videoene.
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Oppsummering:

N@KKELTALL

19 029 videoavspillinger.

111 109 minutter i seertid.

5,22 minutter gjennomsnittlig seertid.
822 likes.

292 kommentarer.

Totale visninger pa 209 866*.

* Videoene er eksponert s3 mange ganger pa YouTube. Merk at det kan hende videoene er eksponert for samme
person flere ganger.

Merk: Tallene er fra mandag 12. november 2018.




Film 1: Oversikt

«JEG TESTER YRKESFAG»

YouTuber Lena Rgmo og yrkesfagarbeider Annar Gravrak

Lena fikk mg@te Annar, energimontgr hos TrgnderEnergi, og teste ut
hans sitt liv pa jobben for en dag.

12 119 videoavspillinger
435 likes

107 kommentarer




Film 1: Oversikt

JEG TESTER YRKESFAG!! &

Y - ..? 4 [ Vis data fra fer tilknytningen til innholdseieren
1. okt. 2018-7. nov. 2018
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Film 2: Oversikt

«Bea Laerer: SERVITORYRKET »

YouTuber Betariz Neves og yrkesfagarbeider Mathias Thoresen

Bea fikk mgte Mathias pa 23 ar som er utdannet servitgr, vinkelner og
hovmester og fikk prgve seg som servitgr for en dag.

4 204 videoavspillinger
2472 likes

145 kommentarer




Film 2: Oversikt e

" Vis data fra for tilknytningen til innholdseieren
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Film 3: Oversikt

«MULTIGURU TESTER: Kontor og Administrasjon»

YouTuber Martin Isaksen og yrkesfagarbeider Ann-Kristin Birkelund
Martin fikk mgte Ann-Kristin; laerling pa kontor og administrasjon pa
AOF sitt opplaeringskontor. Her fikk han prgve seg pa ulike
arbeidsoppgaver innenfor faget for en dag.

2 706 videoavspillinger

145 likes

39 kommentarer




Film 3: Oversikt e

MULTIGURU TESTER: Kontor og Administrasjon @

Kanal: Multiguru * Opprettet: 3. nov. 2018 + Publisert: 4. nov. 2018 + Varighet: 10:56 « Personverninnstilling: Offentlig

" Vis data fra fgr tilknytningen til innholdseieren
2. nov. 2018-7. nov. 2018

b © GJENNOMSNITTLIG © \ L
VISNINGER KLIKKFREKVENS FOR VISNINGER AVSPILLINGER SEERTIDSBRUK SEERTID (MINUTTER)
22238 7,60% 2456 4:07 10124
Sammenlign beregning ~ Daglig ~ ~\Vis gkning ©
~ = Seertid (minutter)
10000
b{
A
7500
=
4
-
@ 5000
-~
2500
0
02.11.18 03.11.18 04.11.18 05.11.18 06.11.18 07.11.18

26 |© Hill+Knowlton Strategies



Utvalg kommentarer

M-

h &

p e e »+ o0 ©

sindre kristiansen For 4 dager siden

Vil gjerne jobbe med noe innenfor administrasjon, om dette gjelder en bedrift/virksomhet eller gkonomi etc. aner jeg virkelig ikke

ik & SVAR

KAPTEIN KUL og INGEN ANDRE For 4 dager siden

Jeg vil drive med dyr

b &  SVAR

benjamin For 4 dager siden
Bra video

b4 § Gy SVAR

905 Shooter For 4 dager siden

Kunne ha tenkt meg a jobbe som vekter ass, og ga service og samferdsel, gar i tiende sa ma bare sta pa ass

2 § SvAR

Nora Dahl For 2 ukae siden

Han jobber som energimonter:)

W 9 svar

Marting Langli 7or 2 uker siden

Han jobber som energimonter ;)

W 9 svar

Narina Marla For 2 uker siden

Annat jobber som energimonter @
w 9 SVAR

Marte Eliussen o 2 uker siden
Annan jobber som energimonter:)
W #  svaR

Ida Hauge For 2 uker siden

Annar jobber som energimontar <3
e & svaR

Vilde pia For 2 uker siden

Annar jobber som energimonter @ @ @
W 9 svar

AN For 2 v siden

annar jobber som energimontar

W 9 SVAR

2 ©€ 28 2 6 D

Christina Knutsen For 2 uker siden
Annar jobbar som enargimontsr <3
W 9 SVAR
Benedikte Wiken Milleren For 2 L siden
Annar jobber som Energimontor!
w & SvAR

Hedda Sundsteigen Tangstad ©or 2 uer siden
Annar jobber som energimontes «3
W ¥ SVAR

Elena Foss For 2 uker siden

Annar jobber wmenuvlmmm'
e 9 svAR

Sunniva Sulen For 2 uker sider
Annar jobber som energimontor§
e & svar

Aleks Marle [or 2 ukar aiden

Han jobber som energimontor:)

® ¥ svar

Erica Boe For 2 uker siden

Annar jobber som energimonter @
e & SVAR

D ©6 & D 0 © 9

Aurela Kartsvik For 7 coer sicen

Annar jobber som energimontorfs i b B
W & SVAR

Cathrine Midem For 7 wker siden
Annan jobber som energimontsr;)
W 9 svar

0da hofstad §or 2 Lkar sicen
Annar jobber som energimonter | Trenderenergl
e & SVAR

Thes Karlsen For 2 ukar sider
antar jobbe som energimonter,)
e §' SVAR

Martine Sofie For 2 uker aider
Annan jobber som energimontert ((;
e & svar

Hanna Richter Wold 7or 2 uher sicker)
Han jobber som energimonter )
e § svar

Christina Knutsen For 2 uker siden
Annar jobber som energimontsr <3
w §  svar

semain uGu For 2 dager siden
Kunne tenkt meg 4 vaere elektriker

s ®  SVAR

Mats hansen eide For 4 dager siden

Eg kunne tenkt meg & jobba med fiske oppdrett pa akvakultur.

i §  svAar

tobmol_02 For 4 dager siden
Kunne tenkt meg & jobbe som elektriker :)

e &  SVAR

Siren Frotvedt For 2 uker siden

i &  SvAR

Frieda Schepflin For 2 uker siden

D

i@ §' SVAR

o
s

Luna Salve For 2 uker siden

#beasomservitar
leonalarsen@icloud.com

i § SVAR

Sarah Tufte Jalloh For 1 uke siden (redigert)
#b 1servitor htjalloh@gmail.com
i § SVAR

DeafHearing For 2 uker siden
#BEASOMSERVIT@R

Mailen; mathias.oven@gmail.com

b & SVAR

Julie 123 For 2 uker siden
#Beasomservitor@haha bra video Bealts

i &' SvAR

Solveig Lindland For 1 uke siden

#beasomservitar
sollindland@gmail.com

BEA du var drit flink , har selv godt kokk og servitgr linjen #beasomservitgr frotvedts@gmail.com

Du var sa flink@ vurderer faktisk kanskje & bli servitar.....#beasomservitgr Mail: frieda.kjems.sch@gmail.com
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Oppsummering YouTube-kampanje

* |lgpet av 1 maned ble kampanjen iverksatt, optimalisert og
fullfgrt pa YouTube.

* Totalt skapte kampanjen over 19 000 videovisninger med
over 111 000 minutter i seertid, som viser at innholdet
engasjerte fglgerne. | giennomsnitt sa fglgerne i 5,22
sekunder pa videoen, som er langt over det som er forventet
pa YouTube (vanligvis faller folk av etter 1-2 minutter).

* De tre YouTuberne var vellykkede valg, med ulike
fremtoninger og personligheter. Filmene de publiserte i egne
kanaler ble godt mottatt hos fglgerne deres, med stort og
riktig engasjement i kommentarfeltene.

* Viopplevde litt vanskeligheter i forkant av filmene med a fa
pa plass riktige yrkesfagarbeidere. Mer utradisjonelle og
visuelt spennende yrker hadde veert gnskelig. Dette kunne ha
dratt opp visningene pa samtlige filmer ytterligere.
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Formal, metode og ngkkeltall

Formalet med medieanalysen er & dokumentere hvor mange medieoppslag som
nevner eller omtaler Yrkes-NM, Yrkes-EM, Yrkes-VM, Skole-NM, WorldSkills
Norway, Yrkeskonkurranse, Yrkesfagenes ar og Yrkeslandslaget.

| analysen fremstilles resultatene for sgkebegrepene bade hver for seg og samlet.

Analyseperioden er fra og med 1. januar til og med 31. desember 2018.

Det er spkt i alle Retrievers norske redaksjonelle medier pa papir, nett og TV/radio.

Sokene gjgres med boolske operatorer for 8 ekskludere irrelevant omtale og
inkludere varianter av skrivemater.

Antall medieoppslag

Potensielt publikum i mill.

Totalt for alle sgkebegreper

1467

38,5
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Antall oppslag

180
160
140
120
100
80
60
40

20

jan.18 feb.18 mar.18

- Yrkesfagenes ar
Yrkes-EM

Yrkesfagenes ar
Yrkes-NM
Skole-NM
WorldSkills Norway
Yrkes-EM
Yrkes-VM
Yrkeslandslaget
Yrkeskonkurranse
Totalt

apr.18 mai.18 jun.18 jul.18 aug.18 sep.18 okt.18 nov.18 des.18

——Yrkes-NM
Yrkes-VM

———Skole-NM
Yrkeslandslaget

WorldSkills Norway
Yrkeskonkurranse

Antall medieoppslag
631
278
214
136
69
67
46
26
1467

Diagrammet viser antall oppslag som omtaler eller nevner de ulike sgkebegrepene per maned. Tabellen viser i hvor mange oppslag hvert sgk er nevnt eller omtalt i 2018 totalt.
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Potensielt publikum
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Yrkesfagenes ar
= \NorldSkills Norway

e —— e,

mai.18 jun.18

Yrkes-NM
Yrkes-VM

——————

jul.18

T at®

aug.18

Skole-NM
Y rkes-EM

 —

sep.18

/ '

okt.18

t”w— N

nov.18

des.18

Yrkesfagenes ar
Yrkes-NM
Skole-NM
WorldSkills Norway
Yrkes-VM
Yrkes-EM
Yrkeslandslaget
Yrkeskonkurranse
Totalt

Antall lesere, lyttere
og seere i millioner

23,2
59
3,7
2,7
1,2
11
55
2,7

38,5

Spredning er et mal pa hvor stort potensielt publikum

medieomtalen har. Publikumstall er oppgitt som bruttotall,

basert pa hva respondenter svarer at de leser av papiraviser og

tidsskrift.

Kilder for norske medier er blant annet Mediebedriftenes

Landsforening og Kantar TNS’ Forbruker & Media.Vi tar

forbehold om at enkelte kilder kan mangle lesertall, noe som

skyldes at ikke alle kilder er pliktige til & oppgi lesertall. Dette

gjelder i hovedsak mindre fagmedier.

Diagrammet viser medieomtalens potensielle publikum, det vil si hvor mange lesere, lyttere eller seere omtalen kan ha nadd per maned. Tabellen viser det totale potensielle publikummet
for hvert av sgkebegrepene for hele 2018.
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Antall oppslag og
potensielt publikum totalt
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= Potensielt publikum

sep.18

okt.18

nov.18

des.18

8000000

7000000

6000000

5000000

4000000

3000000

2000000

1000000

Antall oppslag

Potensielt publikum

Totalt 2018
1 467
38,5 mill.

Diagrammet viser antall oppslag for spkebegrepene og deres totale potensielle publikum summert per maned i 2018. Tabellen viser det totale antall oppslag og potensielle publikummet

for hele 2018.
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Fordeling pa medietype og
kildekategori

TV og radio
<1%

Rikspresse
3%

Regionavis
3%

Magasin /
Tidsskrift
1%

Diagrammet til venstre viser hvordan medieomtalen
fordeler seg pa medietyper.

Diagrammet til hgyre viser hvordan omtalen fordeler
seg pa kildekategorier.



etriever

Geografisk fordeling

-
- Middels

| Lavest

Kartet og tabellen gir en oversikt over hvordan medieomtalen
fordeler seg per fylke, basert pa medienes geografiske
nedslagsfelt. Merk at enkelte regionale og lokale medier kan telle
for flere fylker.

Her er riksdekkende medier, inkludert fagpresse og
magasiner/tidsskrifter, ekskludert for @ bedre fremheve den
geografiske dekningen.

Medier fra alle fylkene publiserer stoff om ett eller flere av
spkebegrepene.

® Ame Berre (22) til topps | KM for leringes. N& venter VM i Kasan

Fem tronderske

re, Trendela,
2. Sebastillan Ao peder

ed
3. Aleksafll g, ersen, Telemark

Kvivesen, Finnmark

Yrkes-NM
Trgnder-Avisa, 27. oktober

Fylke

Trgndelag
Vestfold
Oppland
Nordland
Akershus

Mgre og Romsdal
Rogaland
Finnmark

Troms

Hedmark
Hordaland
Vest-Agder
Aust-Agder
Pstfold

Sogn og Fjordane
Telemark
Buskerud

Oslo

Antall medieoppslag
110
95
82
81
75
67
51
48
44
44
43
39
38
37
36
24
24
14
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Medier med mest omtale

Medietype
Papir
Nett
Nett
Nett
Papir
Nett
Papir
Nett
Papir
Nett
Papir
Papir
Papir
Papir

Papir

Kilde

Gudbrandsdglen Dagningen
FriFagbevegelse.no
Byggeindustrien
Byggmesteren

Bladet Vesteralen
Anleggsmaskinen
Trgnder-Avisa
Gudbrandsdglen Dagningen
Finnmarken

Trgnder-Avisa Ekstra
Budstikka

Tidens Krav

Oppland Arbeiderblad
Sandefjords Blad

Tensbergs Blad

Antall

21

19

17

15

14

13

12

12

12

11

10

10

10

10

10

Tabellen viser hvilke medier som har omtalt eller nevnt
sgkebegrepene 10 eller flere ganger i 2018.

Totalt 373 ulike medier har omtalt eller nevnt sgkebegrepene.

Yrkesfagenes ar, som er oftest omtalt totalt sett, blir oftest nevnt i
papirutgaven til Gudbrandsdglen Dagningen (16 oppslag)
etterfulgt av den samme avisens nettutgave (11 oppslag). Yrkes-
NM, som er nest oftest omtalt, nevnes oftest i Frifagbevegelse.no,
Fvn.no og Byggeindustrien.no (syv oppslag hver).

2018 er yrkesfagenes ar!

1

njen sparket | gang,

nasjonalt Kickoff |
10y

koleledel

Iop. or avgjorende for den fremtid vi ~skole | Lillchammer for en felles opp-

0d Kennskap t de ullkeyrkstagene

ogat

rrmuguxmmx ver bt Iotllere mlm | rkestagene, Bt . eller
idere og u nyr- e o wm bt

St rmrovs, T Oppd b temtiion. &

oo bl sompancaomay o gt 1 gorn o e cudes

5% av sokerne Oppland onskar seg tilyrkesfogige
ILLUSTRASJONSFOTO.

dre. Vi har behov for renarer,

3 o nge og ‘m/\ppnumk o- s, S0 vl g 3 videreginde de ulke fagene, intereser, mesrings:
for & nevne . mars,
geter £od innsikt

Yrkesfagenes ar
Gudbrandsdglen Dagningen, 22. februar
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Hvilke artikler har skapt mest

engasjement pa Facebook og Twitter?

Totalt engasjement Kilde

11181 VG Nett

2 062 Anleggsmaskinen.no

2029 NRK.no/@stlandssendingen
2015 NRK.no

1791 Aftenposten.no

Debatt

Slutt med utdanningssnobberiet
- ta fagutdanningene pé alvor

Yrkesfagenes ar
VG Nett, 16. desember

11 181 kommentarer, delinger eller likerklikk pa
Facebook og Twitter

Overskrift/lenke
Slutt med utdanningssnobberiet - ta fagutdanningene pa

alvor

Norgesmester!

Flere sldsskamper pa stor yrkesmesse for ungdom - én
sendt til sykehus

Flere slasskamper pa stor yrkesmesse for ungdom - én
sendt til sykehus

Vi trenger flere fagarbeidere

Johannes Ranning ble norgesmester | anleggsmaskinfarerfaget under Yrkes-NM 2018 P4 de neste plassene kom Ole Ivar Jorde (t.v.) og Bendik
Barresen Myhve. (Foto: Runar F. Daler)

Norgesmester!

ANNONSE

e |

Yrkes-NM
Anleggsmaskinen.no, 25. oktober

2 062 kommentarer, delinger eller likerklikk pa
Facebook og Twitter

Flere slasskamper pa stor yrkesmesse for
ungdom - én sendt til sykehus

Politiet melder om svaert dérlig stemning blant fiere ungdommer pa
Hellerudsletta i Skedsmo. Flere ungdommer begynte & sldss og en gutt ble
sendt til Ahus med alvorlig hjernerystelse.

Intisaar All
Koja Staude Mikalsen
Henriette Mordt

S 2 2.

(02800

Vi trenger flere fagarbeidere | Jan Tore
Sanner

som yr beskriver pa Si;D, er bade tankevekkende
og skremmende.

Yrkes-NM
Nrk.no/ostlandssendingen,
25. oktober

2 029 kommentarer, delinger eller
likerklikk pa Facebook og Twitter

Yrkesfagenes ar
Aftenposten.no,
1. februar

1791 kommentarer, delinger eller
likerklikk pa Facebook og Twitter


https://www.vg.no/nyheter/meninger/i/1k4m1J/slutt-med-utdanningssnobberiet-ta-fagutdanningene-paa-alvor
https://anleggsmaskinen.no/2018/10/norgesmester/
https://www.nrk.no/ostlandssendingen/flere-slasskamper-pa-stor-yrkesmesse-for-ungdom-_-en-sendt-til-sykehus-1.14264214
https://www.nrk.no/ostlandssendingen/slasskamp-pa-stor-yrkesmesse-for-ungdommer-_-en-sendt-til-a-hus-1.14264214
https://www.aftenposten.no/meninger/sid/i/vm5Q55/Vi-trenger-flere-fagarbeidere
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Faksimiler

PA MEDLAJEUTDELING

Wondskits Norge Lange

Foto Lot Marn Kinmas

Her er alle vinnerne i yrkes-NM

statsseretar

Yrkes-NM

Frifagbevegelse.no, 26. oktober

SIDET INZs:

Vit alle et ansvar for & sk ryddioe forhokd |

Atle

~

Yrkesfagenes ar

VG, 2. august

Nils (21) og Kjetil (22) gikk til topps i EM

Kunne endelig slippe
jubelen les.

JULIA HORN

Lerdag kveld var resultatene
Klare, og guttene fra Vestfold
kunne bl over gull | Yikes-

Over 500 deltakere fra 28 land
deltok i WorldSkills Europe
(¥rkes-EM) i Budapest helgen,
hvor temaet var «Takterrasse
og vannfordreynings.- Vi sat-
ser p gull, sa Nils Karjetta (21)
fra Sandefjord fer han og Kjetil
Sigurd Marius Schwoch (22)
fra Asgardstrand dro til Buda-
pest.

| kulle de lage
en takterrasse, komplett med
vegetasjon, vann og mebler og
som vartilrettelagt for blant an”
net fugler og insekter.

Gjennom hele konkurran:
sen 14 gutta veldig godt an, og
dommeme likte resultatet si
godt at de kronet det med gull,
skriver Cathrine Westlie Eidal,
kommunikasjonssjef for Norsk
Industri, i en pressemelding.

Itillegg ble vi femte beste na
sjon, og best | Norden.

- Vi er kjempeforneyde. Vi
er femte beste land | Europa
og best i Norden. Det norske
laget har gjort en strilende
innsats, med en gjennom-
snittlig poengsum pa 710 po-
eng. Malet for Norge var minst
tre pé pallen, ogat minst halv-
parten skulle oppna over 700
poeng. Vi er godt over dette.

JUBEL: Kot Sgurd Morius
o9

Jeg er av alle del
takerne, sier

Elisabeth Lange | Worldskills
Norway.

WorldSkills Norway / Yrkes-EM
Sandefjords Blad, 2. oktober

Ay e Radipest

o Ber Meongm meed Cou b3 Nmnay o Gowk B Loaa

De sllper kokkeknmne

e

Yrkes-EM / Yrkes-VM
Namdalsavisa, 18. september

g storme mot seferspallen.
FOTO: WORLDSKILLS NORGE

!!Foreldrene ma pa banen

31. august

Finansavisen,

Tok knivskarpt NM-gulli
treskjzering pa Dovre

Skole-NM, Gd.no, 13. april

Europamestere inntar park- og
anleggsmessen pa Lillestrom

Yrkes-EM
Bygg.no, 19. november

krever at for

okes. Fortsatt

g
ma elever pa yrkesfag punge ut med tusenvis av kroner for @ ha rad til alt
utstyret de trenger., sier leder Agathe Waage.

Yrkesfagenes ar
Nrk.no, 31. juli

Krever at utstyrsstipendet for yrkesfagene gkes

Thor-Albert

Lars Deavold-Myhre
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Gro Svalastog

Media Analyst
gro.svalastog@retriever.no
+47 970 24 922

Retriever Norge

Langkaia 1
0150 Oslo
post@retriever.no




	1 Innledning
	2 Resultater fra kampanjen
	3 Aktiviteter i Yrkesfagenes år 2018
	3.1 Kampanje-web og egen logo
	3.2 Kanaler i sosiale medier
	3.3 Informasjonsmøte desember 2018
	3.4 Lansering av kampanjen i Trondheim, i samarbeid med Elevorganisasjonen
	3.5 samarbeid med hovedorganisasjonene, landsforeninger og fagforbund
	3.6 Etablering av yrkesambassadører (unge med yrkesfagbakgrunn)
	3.7 Etablering av faddere (bedriftsledere med lærlinger)
	3.8 Snapchat-stafett med unge med yrkesfagbakgrunn
	3.9 Utstilling og seminar på Teknisk Museum
	3.10  Læreplassjeger (jakten på flere lærebedrifter)
	3.11 Facebook-kampanje høsten 2018
	3.12 Materiell og nyhetsbrev
	3.13 Skole-NM 2018
	Fakta om Skole-NM 2018
	Medieomtale Skole-NM 2018
	Skole-NM - Sosiale medier
	Skole-NM – web

	3.14 Yrkes-EM Budapest 2018
	Oversikten under viser hvilke fag vi deltok i og plasseringen:
	Fakta om Yrkes-EM 2018

	3.15 Yrkes-NM 2018 Oslo/Akershus
	Medieomtale av Yrkes-NM 2018
	Yrkes-NM 2018 i sosiale medier
	Yrkes-NM 2018 på web
	Fakta om Yrkes-NM 2018
	seminarer under Yrkes-NM
	Avslutning av yrkes-nm 2018 og medaljeseremoni


	4 Mediedekning av Yrkesfagenes år 2018
	5 Web-trafikk og spredning i sosiale medier
	5.1 Spredning i sosiale medier
	5.2 Trafikk på web

	6  Holdningsundersøkelse (respons analyse)
	7 Vedlegg



